Ein Herz fGr Italiener

Klein und sehr fein:

Das Heilbronner Oldtimer-Auto-
haus ,Koch Klassik* unter Inhaber
Horst Koch verkauft seit 40 Jahren
nicht nur Neu- und Gebraucht-
wagen, sondern ist seit 15 Jahren
auch ein Mekka Fir Oldtimer-
Liebhaber

um Thema Oldtimer kam Horst Koch
wie so Viele vor ihm:
Durch seine Leidenschaft fiir Auto-
mobile und die seines Vaters. Wer
bereits im véterlichen Fiat-, Lancia- und
Ferrari-Autohaus Benzinduft geschnup-
pert hat, der macht Autos héufig cucE
zu seinem Hobby, besonders wenn
sie aus Italien kommen. Die Marken-
bindung hat das Autohaus allerdings
bereits vor Jahren abgegeben; heute
werden, je nach Kun:?enwunsch, Fahr-
zeuge aller Marken verkauft. War fiir
Horst Koch das Thema Oldtimer lange
ein reines Privatvergnigen; ist es mit-
tlerweile zu einem festen und einem
besonders geliebten Standbein gewor-
den. Dabei sind Kochs Vorlieben klar
definiert:
Bei Vorkriegs-Klassikern gibt er den
Englandern aufgrund ihrer Zuverlassig-
keit den Vorzug; bei Nachkriegsautos
sind es eindeutig die Italiener.

Das kommt nicht von ungefdhr: Bereits
Mitte der finfziger Johre nahm das
véaterliche Autohaus die Marke Fiat ins
Programm, denn die Nachfrage nach
den bis dahin vertriebenen Motorré-
dern der Marke NSU hatte ihren Zenith
iberschritten:

Wer es sich irgend leisten konnte, fuhr

im Wirtschaftswunderland Auto. Sohn
Horst absolvierte eine Lehre bei der
Fiat AG in Heilbronn, verschaffte sich
an der Spéhrer Privatschule in Calw
das nétige betriebswirtschaftliche Wis-
sen und machte schlieBlich in Nirnberg
seinen Meister, 1982 Gbernahm er

den Betrieb und baute ihn seitdem
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mit einem feinen Néschen fir Trends
Stiick fiir Stiick aus. 1990 erdffnete er
Koch Klassik”; Ehrensache, dass Koch
selbst einen Oldtimer fshrt und sich in
der Szene engagiert. Sein Lieblingsge-
fahrt ist ein blutrotes Fiat Abarth 2300
S Coupé, mit dem er gerade erst bei
der ,Wiirtembergische Classic” als 2.
Klassensieger ,klassisch” und mit einem
4. Platz in der Gesamtwertung durchs
Ziel fuhr.

Y Klassik und Moderne

Trotz so viel historischer Orientierung
ist Koch technisch auf der Hohe der
Zeit: Das Internet wird so selbstver-
standlich genutzt, als habe es nie etwas
anderes gegeben. Das hat auch einen
praktischen Grund: Nachdem der Old-
timer-Markt ausgesprochen interna-
tional ist, werden auf diesem Wege
sehr viele Kontakte mit in- und aus-
léndischen Kunden und Interessenten
geknipft. Das Internet ist deshalb fiir
Koch Klassik” (www.koch-klassik.de)
mittlerweile zu einem sehr wichtigen
Vertriebsweg geworden. ,Wir verzeich-
nen auf unserer Homepage zwischen
7.000 und 8.000 Zugriffe pro Woche

und viele Geschiifte werden zunéchst

iber unsere Homapage angebahnt”
erklart Koch. — Die LieELe und Leiden-
schaft fir klassische Automobile lebt
Horst Koch auch privat so iiberzeu-
gend, dass er mit seinem profunden
technischen Know-How fiir seine Kun-
den ein tiberaus glaubwiirdiger Bera-
ter ist. Und Beratung ist in der Oldtime-

o -
rei wichtig, ist sie doch alles andere als
ein billiges Hobby. Kach rét deshalb:
,Man sollte genau wissen, was man
sich leisten kann, was geht und was
nicht. Der Gedanke, sich einen Old-
timer in schlechtem Zustand billig zu
kaufen und dann selbst zu restaurieren,
ist héufig Selbstbetrug” warnt er. Denn:
Wer nach ein paar Jahren tatséichlich
mit der Restauration ferfig wird, stellt
zumeist fest, dass ihn das unterm Strich
viel teurer kam, als wenn er gleich ein
Auto in sehr gutem Zustand gekauft
hatte. Deshalb kann ich nur raten:
Kaufen Sie sich lieber eineren kleine-
ren Oldie, der dafiir aber in perfekiem
Zustand ist — dann haben Sie gesichert
am meisten Freude, und die Kosten
bleiben kalkulierbar.” Zum Kostenthe-
ma gehdrt auch, dass man Oldtimer
neverdings auch leasen kann. ,Das ist
besonders fir Geschéftskunden infer-
essant, wenn die Leasing-Kosten iber
die Firma laufen, da sie so voll stever-
lich absetzbar sind” weil3 Koch. Und
was eignet sich besser fir Promotion-
Zwecke als ein Oldtimer? In dieser Kon-
struktion ist zudem die private Nutzung
ausgesprochen giinstig, da sich die
private Versteuerung am historischen

Listenpreis orientiert. Hier arbeitet er
v.a. mit der renommierten Firma dde
classic leasing zusammen. Bislang is!
die Annahme in Schwaben ollerings
noch vergleichsweise gering. Warum?
.Das ist nunmal die Eigenart unseres
Menschenschlags: Der Schwabe kauft
lieber” meint Horst Koch schmunzelnd
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Den schwibischen Geschattssinn
besitzt auch er: Nachdem er erkannt
hatte, dass vor allem die Inhaber
kleiner und mittlerer Betriebe unver-
schuldet immer mal wieder in finanzi-
elle Engpdsse geraten kénnen, ohne
sich an die Hausbank wenden zu kén-
nen, war der Weg bis zur Griindung
einer Autopfandleihe (www.koch-
autopfandleihhaus.de) vor allem fir
hochkardtige Oldtimer nicht weit. Die-
se ermdglicht es, diskret und schrell
Liquiditétsengpéisse zu Uberbriicken

- gerade in der heutigen Wirtschafts-
lage ein wichtiges Angebot. Die Auf-
lagen, die Koch dafiir erfillen muss-
te, waren hoch: ,Eine Autopfandleihe
kénnen Sie nicht mit einem normalen
Gewerbe vergleichen, Das ist ein Kredif-
geschift, des]gwolb sind die gesetzli-
chen Anforderungen viel héher" erkléirt
Koch. Der Vorteil fir den Kunden liegt
auf der Hand: Bei Koch gibt es keine
Schufa-Auskiinfte oder Bankauskiinf-
te, die dem Kunden gegeniiber seiner
Hausbank Problemeiereﬂen kénnten
Es gilt: Absolute Diskretion. Die Fahr-
zeuge werden geschéitzt, angemessen
beliehen (30 bis 50 Prozent des Markt-
werts) und in der hauseigenen alarm-
gesicherten Garage sicher geparkt.

Ist der Liquiditétsengpass tiberwun-
den, st der Kunde sein Fahrzeug wie-
der aus und fahrt heim, als wére nichts
geschehen.

Auf diese Weise hat sich Horst Koch
nicht nur bei seinen Club-Briidern der
Scuderia Schwaben Storico (hier ist er
Kleiderwart) sondern in der gesam-
ten Oldtimer-Szene einen exzellenten
Ruf erarbeitet: Als vertrauenswiirdiger,
technisch unglaublich beschlagener
und der Oldtimerei mit Leib und Seele

verschriebener Fachmann. S




