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DASS IN AUTO MOTOR UND
SPORT bisher kein Testbericht tiber den
600 erschienen ist, hat einen cinfachen
Grund: Dieser Wagen ist fiir den Automarkt
ziemlich unwichtig. Er ist so teuer, dass sich
ihn nur wenige Leute leisten konnen.” Ende
des Zitats aus auto motor und sport, Aus-
gabe 23/1966.

Ein Test hiefd damals noch  Kritik", und
Auto-Kritiker Reinhard Seiffert schlug sich
klar auf die Seite der vom Format her eher
etwas kleineren Leute. Das Ergebnis seiner
Priifungen, drei Jahre nach dem Erscheinen
des neuen Grofien Mercedes: (Es ist nichts
besonders Erhebendes und Ungewohn-

liches, einen 600 zu
fahren, aber es ist
{ etwas sehr Ange-
{ nchmes. So ange-
{ nechm, dass man
{ den hohen Preis
{ des Wagens nur
¢ bedauern kann.”
! In Deutsch-
' land herrschte
L zwar noch die
{ Vollbeschiftigung,
f aber ein dufderes
\ Anzeichen fur
£ auBdergewohnli-
R e T s \ chen Wohlstand
Magische Augen:” S

Max Grundig Sal wollte auch da-
. Max-anundig saiy | mals hart erar-
den Radie-Bedarf - J —

2 2 A yeitet sein.
el s Der 600 ent-
wunderzeit yoraus, * . £

iy \ sprach  schon

in seiner Basis,
mit dem kur-

- - zen Radstand und ohne
Fernseher, ohne Tonbandgerit und ohne
Autotelefon, dem Preis von 14 VW Kiifern.

Fur einen gut verdienenden Industrie-
Tycoon wie den frinkischen Radio-Konig
Max Grundig war die Anschaffung von
63 714 Mark - in diese Hohe war der Ein-
standspreis von 56 500 Mark im Jahr 1970
geklettert - auch am Ende der Swinging
Sixties kein Problem. Grundig hatte seine
Milliarden lingst in einer Stiftung unter-
gebracht, deren Ziel | die Wahrung und For-

derung gemeinsamer Interessen der An-
gehorigen der Familie Grundig® war. Funf
bis sechs Milliarden Mark, berichtet das
~Manager-Magazin®, habe Grundig bei sei-
nem Tod im Jahr 1989 den Familienange-
horigen hinterlassen. Und den 600,

Jetzt ist der Viertiirer wieder zu haben,
bei Koch Klassik in Kirchhausen bei Heil-
bronn. Der erste Eindruck bei der Uber-
nahme des Autos vor dem idyllischen Ne-
ckarbischofsheimer Schlosshotel: Wenn der
Ausdruck zeitlose Eleganz® trotz uber-
miBiger Abnutzung tiberhaupt noch ange-
wendet werden darf, dann auf diesen 600.

Das Verbliiffende: Das 1963 vorgestellte
und ab 1964 ausgelieferte Flaggschiff der
Marke gibt sich trotz seiner faszinierenden
Vornehmbheit im Detail erstaunlich schlicht.
Seine Farbe heifdt nicht etwa | Vene-
zianisches Mitternachts-Ultramarin®
so; viel mehr entzieht sie sich den wort-
schrauberischen Marketing-Verpuffungen
und nennt sich schlicht und einfach
Dunkelblau, Farbcode 904,

Die vorderen Dreiecksfenster sind von
Hand zu 6ffnen und zu schliefen. Die Gar-
dine vor dem Heckfenster will ein wenig
sperrig uber ihre Spannstangen gestreift
werden, von Hand, genau so wie der ultima-
tive Klimatisierungsluxus - die beiden Aus-
stellfenster in den hinteren Tlren, zugver-
hindernd bei geoffneten Fond-Fenstern.

Der 600er parkt im Schlossgarten wie
ein unverrickbares Monument. Beim Drauf-
zugehen wiichst er weiter, so, als mache ihn
cin unsichtbares Zoomobjektiv grofser und
grofser. Tester Seiffert haderte 1966 mit
dem Design: . Zwar bemiihte man sich um
eine sachliche Gesamtform, verwendete je-
doch so viel Chrom, dass eine gewisse Prot-
zigkeit dabei herauskam.”

Heute, da unvermeidlichen Plas-
tikfronten der in Wagenfarbe lackierten
Stoffingertlichen die modernen Autos in
langweiliger Uniformitit ertrinken, wirkt
der Mercedes-Chrom anheimelnd gemiit-
lich, hochklassig und wertig. Sein Aufblitzen
erzeugt einen Coming-Home-Effekt, den
die Konstrukteure des Auto-Jahrgangs 2005
mit aufwindigen Lichtspielen beim Tiir-

oder
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